Kiultiir-Sanat Dergiciligi’nin
Hizh Tuketim Pazari’na Dair
Kisa ve Zorunlu Bir Bakis

Emrah Serbes ile Enver Aysever arasinda edebiyat ve kiiltiir-sanat dergiciligi
soylemleri iizerinden yasanan son tartismalari/rezaleti gordiigiimde, 2011 sonrasi
zuhur eden ‘Ot’, ‘Kafa’ ve benzeri popiilist yayinlar hakkinda iki cift laf etmek, bu-
nunla birlikte kiiltiir-sanat dergiciligi alanindaki kapitalist vahsete nasil maruz kaldi-
gimiz1 irdelemek zorunlulugu dogdu.

Her seyden once, soz konusu ‘Ot’, ‘Kafa’ ve benzeri yayinlarin konumlandirildiklar
alani iktisadi/ticari agidan dogru tanimlamak gerekiyor. Bu olusumlarin fikir babas,
90’larmn ortasindan 2000’lerin ortasia kadar etkili olan ‘Okiiz’ dergisi (ve sonrasin-
da da) ‘Hayvan’ dergisidir. Bu iki dergi, o donemlerdeki mizah/karikatiir dergiciligi-
nin uzantis1 olarak var olmuslardir. Okiiz dergisi, Leman dergisiyle aym ekip tara-
findan ¢ikarilan, ayni grafik ve mizanpaj formatin1 uygulayan, aym kagit kalitesinde
tiretilen, ayn1 dagitim agim kullanan ve tabii ki %80-%90 oraninda aym okuyucu kit-
lesine hitap eden, biitiin bu nedenlerle de iiretimsel sabit maliyetler acisindan tiim
birim maliyetlerini diisiirerek karlilik oranimi arttiran olusumlar olarak tasarlanmis-
lardir: Bu dergiler, kiiltiir-sanat dergiciliginin ticarilesmesi agisindan ilk endiistriyel
buluslardir, diyebiliriz. Bununla birlikte, Okiiz dergisini 2011 sonras1 popiilist edebi-
yat ve kiiltiir-sanat dergileriyle kiyasladigimizda gerek yazar kadrosu gerekse de irde-
lenen konular cercevesinde cok daha cesur ve ‘goniilden giiclii” olusumlar olarak da
diisiinebiliriz. (Misal; Okiiz dergisi kadrosunda Ece Ayhan’1 ve Fazil Hiisnii Dag-
larca’y1 bulundurabilmistir.)

2011 sonrasinda zuhur eden popiilist dergilerin girisimcileri, isbu kiiltiir-sanat dergi-
ciligini tamamiyle ticari bir is modeli olarak gormekte, miidahil olduklar1 (faaliyet
gosterdikleri) edebiyat/kiiltlir-sanat alaninin sosyal cografyayr kuvvetle etkilemesini,
insanlarin zihinselligini degistirmesini, diisiince ve dil diinyasinin bicimlenisini filan
umursamamaktadir. Maruz kaldigimiz en olumsuz etki; editoryal umursamazliktir.
Popiilist dergilerin mevcut paydaslari, tuhaf on-kabuller, dogru bilinen yanlislar ve
neo-liberal ¢esitlemeler sunarak cikardiklar1 dergiyi ticari is modellerinde yer alan bir



"iriin" gibi tasarlamakta ve pazarlamaktadir: Yani, sz konusu dergiler dogumundan,
baslangicindan itibaren popiilisttir zaten... Bu yeni popiilist dergilerin icerigi giiclen-
dirmek, tarihsel-sosyal gercekleri ortaya koymak, edebiyat diinyasini gelistirmek, de-
gerler sisteminin ya da kiiltlir-sanat alaninin dilsel/imgesel varolusunu yenilemek,
tahayytil giiciinii arttirmak gibi ulvi ugrasilar1 veya hedefleri yoktur. Tamamiyla giri-
simci psikolojisinin etkisi altinda, ROI(yatirimin geri doniis hizi) kafasiyla sagdan
soldan her tiirlii goriliniir karakteri toplayarak derme-catma degisken kapsamlar, ¢i-
zimler, etiketler, kapaklar, reklamlar -dahas1 penye t-shirtler, damgal kahve fincan-
lar1, posterler, kafeler- ve hatta havlular, konaklama-eglence tesisleri ve plajlar olus-
turmuslardir.

Uziilerek soyliiyorum ki bu tuhaf ticari goriintii edebiyat, kiiltiir-sanat dergiciliginden
cok go’lardaki “Hey Girl” ya da “Blue Jean” gibi dergilerin mizacin1 ammmsatiyor
bana... ‘Ot’, ‘Kafa’ benzeri olusumlarin (mevcut yapisiyla, yazarlariyla, yoneticileriyle
ve tiim bu tuhaf girisim zihniyetiyle birlikte) FMCG (Fast-Moving Consumer
Goods) pazarinda satilan mallara 6zdes oldugunu anlamak i¢in daha neyin bilinmesi
gerekiyor?! Siipermarket raflarinda her giin gordiigiiniiz, kapitalizmin yaygin pazar-
lamaci mizacim yiiklenen ve dahasi ¢evreyi oldiiren -bile isteye ‘cevreyi kirleten’ de-
miyorum- endiistriyel mallar yetersiz mi kaldi? O mallar yetmediyse, Elif Safak’lar,
Orhan Pamuk’lar filan var... Yoksa, onlar da m1 yetmedi kapitalizmin hizh tiiketicile-
rinin kaprislerine? Hemen hemen her seyden sikiliyor olmali ulusal ve uluslararasi
diisiince gezintilerini seven turistik kahkahacicekleri ile yeni yetmeleri!

Sunu akliniza mihlaymn: Edebiyat ve kiiltiir-sanat olarak tanimladigimiz imgesel
alan derinligi, sizin sevdiginiz deterjan, sampuan, emiilsifiye et veya kedi mamasi
gibi hizli tiiketim mallarinin pazarlandig stipermarketlerin s1g sularina benzemez. Bu
tiirden bir benzesimin tohumlarin atmaya c¢alisanlar ve paydaslar1 basarisiz olmaya
mahkimdur. Ciinkii edebiyat, siir ve dil; insanligin kalb ve vicdan yolundaki hakikat
arayisidir. Bu anlam-arayis da insanlik tarihi kadar siliregendir. Edebiyatin, felsefe-
nin, dilbilimin, sanatin ve siirin sikiligi, haysiyeti ve sahiciligi, piyasa ekonomisinin
100-130 y1llik ana malcilarinin ya da 30-35 yillik hizhi tiiketimsel stipermarket pazar-
lamasi tarihinin yalanlarini ezer, geger. Belki de, yasadigimiz cografyanin kadim hay-
siyeti, maruz kaldigimiz yalanlar: ¢coktan ezip gecmistir bile...
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